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Presentamos a continuacién el informe de actividades del Plan Educativo- Divulgativo del
primer cuatrimestre del 2016. Como viene siendo habitual incluimos los resultados
alcanzados en el desarrollo del citado Plan durante el periodo mencionado; asi como un
estudio acumulativo desde el inicio de las actividades.

Uno de los aspectos mas relevantes de este primer cuatrimestre, ha sido la participacion en
la | Feria de la Energia de Galicia. Sotavento presenté en el evento un espacio de 300 metros
cuadrados dedicado a la difusidon y sensibilizacion en materia de EERR vy eficiencia
energética. Los visitantes pudieron conocer de primera mano las fuentes de energia
renovables, datos sobre el consumo eléctrico, consejos relacionados con la eficiencia
energética e incluso disfrutar de las ventajas de la movilidad sostenible con la experiencia de
conducir un coche o bicicleta eléctrica. Entre otras actividades cabe destacar los talleres
dedicados a los mas pequefios, donde de manera divertida aprendieron las multiples
ventajas del viento con la elaboracién de diferentes tipos de cometas.

A lo largo de las tres jornadas, mas de medio millar de escolares de centros educativos
participaron en las actividades propuestas. A esta cifra debemos aumentar las visitas no
programadas asi como el publico en general. En total, 5.500 personas, segun datos de la
organizacién, acudieron al stand de Sotavento.

En las siguientes paginas del informe se detallan de forma pormenorizada estas y otras
actuaciones.
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1.1. DATOS SIGNIFICATIVOS

DATOS PRIMER CUATRIMESTRE 2016

Se han recibido, en este primer cuatrimestre el 2016, un total de 3.572 visitantes. Teniendo
en cuenta las actividades de la | Feria de la Energia de Galicia el total se eleva a 9.072
personas.

Esta cifra se repartid en un total de 101 visitas para las que se realizaron otras tantas
programaciones especificas adecuadas a las edades e intereses de los participantes.

La media, por tanto, es de 36 personas por visita y de 44 personas al dia.
Durante el primer cuatrimestre del 2016 se gestionaron una media de 25 visitas

concertadas por mes y la duracion media de las mismas se sitUa este cuatrimestre en las 4
horas.

9.072

44 personas

visitantes (*) diarias de

media

(*)Incluyendo los recibidos en la feria de la energia

HACIENDO REFERENCIA A DATOS ACUMULADOS (2002-2016):

Desde el inicio de las actividades en el afio 2002 recibimos la visita de un total de 239.245
personas repartidas en 25.819 visitas.

La media mensual desde el 2002 es de 1.391 visitantes y 150 visitas.

239.245
visitantes totales

ados
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ALUMNOS

PROFESORES 49 11 16 4 80
ALUMNOS 2.000
PROFESORES 23 21 33 24 101
ALUMNOS

PROFESORES 8 3 6 11 28
ASISTENTES

ASISTENTES

V. CONCERTADOS 769 827 1.216 760 3.572*%
N°VISITAS CONCERTADAS 23 25 29 24 101

(**) 9.072 incluyendo actividades fuera del parque.
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1.3. CUADRO HISTORICO DE VISITANTES RECIBIDOS DURANTE
EL PRIMER CUATRIMESTRE

(*) Durante los afios 2014, 2015 y 2016 no se recibieron visitas esporadicas.
(**) 9.072 incluyendo actividades fuera del parque.

1.4. NUMERO DE VISITANTES RECIBIDOS EN EL PRIMER
CUATRIMESTRE

6.080 8:035 8.535 7.187 7.416 ¢ 957

6.734
6.152 6.664

6.201

3.676 3.932
4.220 4728 3.572**

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014* 2015* 2016*

(*) Durante los afios 2014, 2015 y 2016 no se recibieron visitas esporadicas.
(**) 9.072 incluyendo actividades fuera del parque.

VISITANTES TOTALES: 90.989 (97.489 incluyendo actividades fuera del parque durante 2015y 2016).

Plan Educativo — Divulgativo [Informe 1% cuatrimestre 2016]
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1.5. COMPARATIVA DEL NUMERO DE VISITAS MENSUALES EN
EL PRIMER CUATRIMESTRE

| 2006 | 206 | 181 | 201 | 225 |
Cows 20026

\ 25 \ 29 \ 24
TOTAL 1.905 2.001 2.207 2.261

(*) Durante los afios 2014, 2015 y 2016 no se recibieron visitas esporadicas.

1.6. NUMERO DE VISITAS RECIBIDAS DURANTE EL PRIMER
CUATRIMESTRE

2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 |2014*[2015*|2016*

M Visitas| 99 | 443 | 458 | 693 | 813 | 815 | 966 | 974 | 808 | 786 | 697 | 548 | 83 90 101

(*) Durante los afios 2014 y 2015 no se recibieron visitas esporadicas.

Plan Educativo — Divulgativo [Informe 1% cuatrimestre 2016]
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1.7. PREVISIONES PARA EL SEGUNDO CUATRIMESTRE DE 2016

COLECTIVOS TOTAL

ALUMNOS 796
PROFESORES a1

CENTROS DE SECUNDARIA “
ALUMNOS 781
PROFESORES 34
UNIVERSIDADES/TECNICAS/FP 2
ALUMNOS 73
PROFESORES 8
ASOCIACIONES
ASISTENTES a

ASISTENTES 0

TOTAL VISITANTES 1.737

Plan Educativo — Divulgativo [Informe 1% cuatrimestre 2016]
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6.254
5.970

5.045 5.146 ©5-329 5.377 5.433

4.962

' 3.676 3.932

3.572*

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015* 2016*

(*) Durante los afios 2014, 2015 y 2016 no se recibieron visitas esporadicas.
(**) 9.072 incluyendo actividades fuera del parque.

194
169 175
174 168 148
134 137
113 117 90 101
88 83
”www VR
2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014*  2015* 2016*

(*) Durante los afios 2014, 2015 y 2016 no se recibieron visitas esporadicas.
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1.10. VISITAS MENSUALES RECIBIDAS DURANTE EL 1ER

CUATRIMESTRE DE 2016

e W
- WY PY re

Enero Febrero Marzo Abril

23 24
Py \ e\

NUMERO DE VISITAS TOTALES: 101

1.11. VISITANTES

| | Enero | Febrero | Marzo Abril___| Total 1" cuatrimestre

\ 2009 | 1.293 \ 1.564 \ 1.717 \ 1.680 \ 6.254
2011 1.091 1.393 1.388 1.457 5.329
2013 1.262 1.172 1.329 1.670 \ 5.433

2015° 1.051 1 074 3.932

(*) Durante los afios 2014, 2015 y 2016 no se recibieron visitas en horario de tarde.
(**) 9.072 incluyendo actividades fuera del parque.
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1.12. VISITAS

[ | nero [ Febrero | Marzo | Abril | Total 1% cuatrimestre

(*) Durante los afios 2014, 2015 y 2016 no se recibieron visitas en horario de tarde.

1.13. ANALISIS DE LOS COLECTIVOS QUE NOS HAN

VISITADO
| Pparticipantes | 1" cuatrimestre2016 |
' EDUCACION FORMAL | 3.478 | 97% |
' EDUCACION NO FORMAL | 94 | 3% |

TOTAL 3.572 100%

Educacion Formal: Educacion Infantil, Primaria, Secundaria, Bachiller, Formacién Profesional, Visitas Técnicas y
Universidades.
Educacion No Formal: Asociaciones, Campamentos de verano y Visitas Institucionales.

Plan Educativo — Divulgativo [Informe 1% cuatrimestre 2016]
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Asociaciones

2

II\

Educaciéon Primaria

Educacion Secundaria

N

Institucionales

Universidades/ Técnicas/FP 31

42

COLECTIVO ° DE VISITAS PORCENTAIE ‘

‘ Un|ver5|dades/Tecn|cas/FP

- 31%

—\

‘ Primaria 11% ‘
Institucionales 2% ‘
100 % |
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1.14. REFERENCIA PREVIA DE LAS ACTIVIDADES DE
SOTAVENTO ANTES DE LA RESERVA

Pagina web/RRSS

79

Visita Anterior

1.15. DURACION MEDIA DE LAS VISITAS

46%

m 2 - 3 horas 4 - 5 horas

DURACION MEDIA: 4 HORAS

Plan Educativo — Divulgativo [Informe 1° cuatrimestre 2016]
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1.16. PROCEDENCIA DE LAS VISITAS

Bl Galicia: 95 visitas
Hl  cspadia: 5 visitas
B internacional: 1 visita

QOurense
1 visitas
.

 PROCEDENCIA N° DE VISITAS PORCENTAJE
Galica 95 94 %
ACorufia 66 65%(*)
o 14 14%(*)
Ourense L 1%(*)
Pontevedra 14 14%(*)
RestoEspafia 5 5%
Internacional 1 1%
Visitastotales 101 concertadas

(*)Los porcentajes de las cuatro provincias gallegas suman un total de 94%, tanto por ciento correspondiente a
las visitas concertadas procedentes de Galicia.

Plan Educativo — Divulgativo [Informe 1% cuatrimestre 2016]
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1.17. VALORACIONES DE LOS DISTINTOS COLECTIVOS

VALORACION GLOBAL DE LA VISITA

Durante este afio hemos cambiado el sistema de autoevaluacién continua a la que estamos
expuestos desde el inicio de actividades. La idea es facilitar la recogida de encuestas asi
como conocer mas datos de los aportados anteriormente. A continuacion mostramos los
resultados de este primer cuatrimestre donde 0 seria la puntuacidn correspondiente a muy
mal y 5 a excelente.
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VALORACION DE DISTINTAS ACTIVIDADES
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VALORACION DE LA GESTION DE LA VISITA

Plan Educativo — Divulgativo [Informe 1% cuatrimestre 2016]

23

R
P L

=

[~



n—i-_-ﬁ\
T FeL T

« b

2. EVENTOS Y ACTIVIDADES RELEVANTES ...ttt s st s st s s s s s s s 24
2.1.1 FERIA DE LA ENERGIA DE GALICIA....o..coouevvermreiesesssss s ssssesss st sss s sss s sss s st ssssssssssssssssssssssssssssssnns 25
2.2. VISITAEDUCATIVA ONLINE....c.coiiiitii ittt st s st s s s s b s s s 26
2.3. PROYECTO CLIMANTICA. ......oorvuemieteesisess e sassss e sss st sss s sss s st st sttt sss s s 27
2.4. DIA MUNDIAL DE LA EFICIENCIA ENERGETICA. ......conrvvemmresnesssssssssssssss st st sss s sssssssssssssssssssssssssssssssns 28

Plan Educativo — Divulgativo [Informe 1% cuatrimestre 2016]

24



!—i-_—\
T FeL T

Como hemos comentado anteriormente, Sotavento participé con su proyecto educativo en
la | Feria de la Energia de Galicia celebrada del 14 a la 16 de abril en el recinto Feria
Internacional de Galicia Abanca de Silleda.

A lo largo de las tres jornadas, mas de medio millar de escolares de centros educativos
cercanos participaron en las actividades desarrolladas por Sotavento. A esta cifra debemos
aumentar las visitas no programadas asi como el publico en general. En total, 5.500
personas, segln datos de la organizacidn del evento.

En un espacio dedicado 100% a la difusidn y sensibilizacion en materia de EERR y eficiencia
energética, los visitantes pudieron conocer de primera mano las fuentes de energia
renovables, datos sobre el consumo eléctrico, consejos relacionados con la eficiencia
energética e incluso disfrutar de las ventajas de la movilidad sostenible con la experiencia de
conducir un coche o bicicleta eléctrica. Entre otras muchas actividades cabe destacar los
talleres dedicados a los mds pequenos, donde de manera divertida aprendieron las multiples
ventajas del viento con la elaboracion de diferentes tipos de cometas.

Esta primera cita del sector energético en Galicia, que contd con mas de 92 expositores
llegados desde Espafia, Francia y Portugal, con un total de 239 firmas y mas de 74
conferencias, fue inaugurada por el vicepresidente de la Xunta, Alfonso Rueda, y el
Conselleiro de Economia, Emprego e Industria, Francisco Conde. Aunque a lo largo de las
tres jornadas fueron otras muchas las autoridades que visitaron el recinto, como el Director
General de Energia y Minas, Angel Bernardo Tahoces o el Conselleiro de Educacién y Cultura
de la Xunta de Galicia Roman Rodriguez.

Plan Educativo — Divulgativo [Informe 1% cuatrimestre 2016]
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Por segundo afio consecutivo, la Escuela Jesuitas Sarrid Sant Ignasi de Barcelona participa en
las actividades educativas online impartidas por Sotavento.

Se trata de una actividad en la que han participado unos 200 alumnos y alumnas de Primaria
de dicho centro, durante la cual han podido conocer de primera mano las instalaciones del
Parque Edlico Experimental Sotavento y solucionar sus dudas en materia de energias
renovables y eficiencia energética. Este tipo de actividades a distancia, son posibles gracias a
las diferentes TIC (Técnicas de informacién y comunicacion) y medios informaticos de los
gue dispone Sotavento en conjunto con los medios informdaticos disponibles en los centros
escolares, como pizarras digitales, etc.

Las actividades educativas online, comienzan en Sotavento en el afio 2015, y desde
entonces son varios los centros interesados en esta iniciativa, probablemente Unica en
Galicia, que brinda la oportunidad de conocer Sotavento a gran cantidad de alumnos que
por su distancia al parque, harian complicada una actividad presencial.

Plan Educativo — Divulgativo [Informe 1% cuatrimestre 2016]
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Como viene siendo habitual desde hace unos afios Sotavento colabora con el Proyecto
Climantica Intercambios 2016. Una iniciativa que tiene como principal objetivo la busqueda
de respuestas educativas frente al cambio climatico mediante intercambios de Educacién
Cientifica y Ambiental entre comunidades auténomas y paises implicados en el proyecto.

En marzo, Sotavento recibid la vista en sus instalaciones de casi un centenar de alumnos y
alumnas procedentes del Colegio Decroly de La Laguna (Canarias) y el IES Rosalia de Castro
de Santiago de Compostela, centros inmersos en este momento en el Proyecto Climantica
con un intercambio entre sus alumnos y alumnas.

En cada intercambio se comparan los aspectos claves de las dos comunidades para la
mitigaciéon y adaptacion al cambio climatico: transformacién y adaptacion de los
combustibles fdsiles, gestion de agua, impactos de las energias renovable, etc.

Para lograrlo, se seleccionan equipamientos de divulgacién cientifica y ambiental junto con
contextos que destaquen por ser recursos de calidad, principal motivo por el que la visita al
Parque Edlico Experimental Sotavento se hace habitual dentro de esta iniciativa.

Plan Educativo — Divulgativo [Informe 1% cuatrimestre 2016]
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Otro aifio mds, Sotavento participa en las actividades del Dia Mundial de la Eficiencia
Energética. Durante la primera semana de marzo recibimos en nuestras instalaciones mas
de 250 personas las cuales participaron en nuestras actividades especificas de dicho dia.

Dia Mundial da
Eficiencia

Enerxetica
2016

Plan Educativo — Divulgativo [Informe 1% cuatrimestre 2016]

28



3. PREMIOS, EXPOSICIONES, MATERIAL AUDIOVISUAL Y OTROS.......cccovuiiiiniiiiiniceiie e
3.1. PREMIOS ENERAGEN......ceciiiiiiict it s s e
3.2. MATERIAL DIVULGATIVO. ...ttt s s s s s s
3.3. COMUNICACION......oomvvermreesees st ssssss st sss s st st st st st st s s sss s
3.4, EXPOSICIONES.......oioiiiiitiiic ittt s s e bbb s s s

3.5. OTROS TRABAJOS.......cotriitttit ittt s e s b b st s s

Plan Educativo — Divulgativo [Informe 1% cuatrimestre 2016]

29

R
P L

A

« b



R
P L

3.1. PREMIOS ENERAGEAN

A lo largo de este primer cuatrimestre, Sotavento presentd su candidatura para la 82 edicién
de los premios Eneragen 2016. El “Plan Educativo — Divulgativo SOTAVENTO” compitidé por
los galardones en la categoria de Mejor actuaciéon en Materia de Sensibilizacidn y Difusién
de las Energias Renovables y/o la Eficiencia Energética. Un plan donde se ha hecho
referencia a las importantes labores de promocién, sensibilizaciéon, difusidon y fomento de las
EERR, el ahorro, la eficiencia energética, la movilidad sostenible y su interrelacién con la
problematica ambiental desarrolladas por Sotavento en el aifio 2015.

Plan Educativo — Divulgativo [Informe 1% cuatrimestre 2016]
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Durante este cuatrimestre, y con el objetivo de cubrir las necesidades e intereses de una
parte de los grupos que nos visitan, se ha aumentado la oferta de maquetas realizadas con
ingenio y medios reducidos.

La comunicacion es una actividad transversal en nuestra organizacién y de la que nos
venimos ocupando desde el inicio de la actividad del Plan Educativo. Nuestra labor implica la
relacién directa con la prensa, actualizacion de los contenidos de la pagina web, realizacién
de notas de prensa, continua actualizacion de informacién en las redes sociales (facebook y
twitter), etc.

Las redes sociales son un importante medio de comunicacion que nos hace llegar cada dia a
mas gente. En este aspecto, desde nuestro inicio en este medio, hemos comprobado como
los seguidores aumentan dia a dia, y como cada vez mds gente ve y comparte nuestras
publicaciones.

Plan Educativo — Divulgativo [Informe 1% cuatrimestre 2016]
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A continuacién mostramos algunos datos estadisticos sobre nuestra participaciéon en las
redes sociales:

GOOGLE +

En la red social Google+, superamos las 62.800 visitas. En el mismo periodo del afio 2015,
solo contabamos con unos 33.000, lo que significa un importante incremento del nimero de
visitas en esta red social.

n’

Sotavento Galicia

jo en Energias Renovi
n Universidade da
n Moman, Lugo, Espafia

4 seguidores | 62.823 vistas

FACEBOOK

En Facebook superamos los 1.600 seguidores y la puntuacion media de nuestra pagina,
valorada por mas de medio centenar de personas, es de 4,4 de un maximo de 5.

¥ 9 Sotavento Galicia

Biografia Informacion Fotos Opiniones Mas

Q Buscar publicaciones en esta pagina [ estado [T Fotonideo [ Oferta, Evento +

indice de respuesta: 25; tiempa de Eséiibe g6
respuesta: 3 horas v “}es

Responde antes para activar la insignia

1607 Me gusta +7 this week
NiMartinez Seca y 114 amigos mas
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Observamos que la mayor parte de nuestros seguidores son mujeres (50%) y el mayor
numero de personas que nos siguen tiene una edad comprendida entre los 25 y los 34 afos
(33%). También podemos observar que el pais de procedencia mayoritaria de estas personas
es Espafia, aunque también nos sigue gente de Estados Unidos, Portugal, Argentina,
Alemania, Brasil, Italia, México, Turquia y Francia.
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TWITTER

Con respecto a la red social “Twitter” también tenemos muy buena acogida social,
superando los 370 de seguidores. Ademds, nuestros comentarios también han sido
retwitteados en multitud de ocasiones.

3.4. EXPOSICIONES

Aprovechando material de la Vivienda Bioclimatica Demostrativa, hemos realizado una
exposicién en la cupula del aula divulgativa en la que pueden verse fotos de la construccién
de la Vivienda, la distribucién de la misma y el funcionamiento verano — invierno.
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3.5. OTROS TRABAIJOS

Como siempre, ademas de la ejecucién de las visitas, seguimos realizando otros trabajos
necesarios para el correcto funcionamiento del area y que, por sus caracteristicas, no
forman parte del trabajo visible. Algunas de estas tareas son: mantenimiento, limpieza,
transportes, elaboracion de maquetas, pequefias reparaciones, aprovisionamiento,

organizacién de espacios, encuadernaciones, preparacion de material, etc.
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1.1. FORMACION EXTERNA

FORMACION EXTERNA LLEVADA A CABO POR LOS EDUCADORES DEL PARQUE

Durante este cuatrimestre el 31% de las visitas concertadas se han correspondido con
grupos técnicos e universidades, estos colectivos valoran las instalaciones de Sotavento
como Unicas de cara a su formacién.

Para cada actividad formativa se lleva a cabo una programacion especifica acorde con las
necesidades de cada grupo. En la mayoria de los casos los educadores son los encargados de
la actividad formativa, sin la colaboracién de los profesores responsables.

Asi podemos destacar, entre otras muchas, la participacién de las siguientes entidades
durante el primer cuatrimestre del 2016 en actividades de formacion:

e Energy Lab (Internacional).

e Escola Profissional Amar Terra Verde (Portugal).
e Proyecto Climantica (Canarias).

e CIFP Valentin Paz Andrade (Vigo).
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En este apartado nos referimos a la formacidén interna de los educadores y educadoras del
Parque. Consideramos fundamental este punto para actualizar y mantener la informacién en
un mundo tan cambiante como el actual. Para ello, se estan realizando importantes
esfuerzos tanto por parte del personal (la mayoria son actividades fuera del horario laboral),
como de la empresa gestora que intenta subvencionar, incentivar y facilitar dicha formacién.
La idea es mejorar la capacitacién de los educadores tanto técnica como pedagdgica.

Durante este cuatrimestre se realizé un Unico curso:

e Técnico Educar Ciencia Cooperativa.

"EDUCAR EN
COOPERATIVISMO

20 horas presenciais
Obxectivos
 Coos memanoa ¢ s e ol o e gt o e e 1
* RETa & CONpESTO POV 1 INRENLN B (DG
- lretacen 0 azeepegE IO R F B
oty bl
Do e, 3 sacaoim S ¢ fempe lore @ aims amAn

Informacién e
inscricion: 988 BEE 149
teresagucetag.org
wan_ucetsg org

ACTIVIDADE GRATUITA!

K -
Demecracia  Igualdade

-».._. XUNTR
~~~~~ e DE GALICIA
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1. ACTIVIDADES DE COMUNICACION,
PROMOCION Y DIFUSION
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Como viene siendo habitual desde el inicio de nuestra actividad, hemos continuado con la
tarea de ayudar al sector energético a vencer barreras y eliminar prejuicios sobre la energia
edlica en particular y las energias renovables en general. De este modo hemos incidido, no
sélo en los colectivos que tienen capacidad de decisién como asociaciones de vecinos o
corporaciones municipales, sino también en aquellos con mayor disposicion al rechazo de la
energia edlica. Dentro de estos Uultimos, debemos destacar el trabajo con colectivos
especialmente sensibles, tales como asociaciones ecologistas, medioambientales,
profesorado, partidos politicos, medios de comunicacidn, etc.

Los principios de objetividad, calidad y rigurosidad se han traducido en la ausencia de
criticas por parte de estos sectores, algunos de los cuales son los mads reacios a la energia
edlica. En ese sentido, entendemos importante el trabajo dirigido a romper barreras y
prejuicios de la energia edlica, resolviendo las dudas mas habituales en todos los ambitos
relacionados con los parques edlicos: proceso de construccidn, afectacion ambiental,
funcionamiento, permisos, rendimientos, pros, contras, etc. Esta vision objetiva y
multidisciplinar ha tenido y tiene como resultado que nuestros visitantes vayan con una idea
mas realista y ajustada de las ventajas e inconvenientes de este tipo de energia.

El uso de las redes sociales favorece esta actividad de promocién y difusién dado el nivel de
seguidores que se han conseguido hasta ahora.
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1.2. ACTIVIDADES DE COMUNICACION

IMPACTOS DE SOTAVENTO EN LOS DISTINTOS MEDIOS DE COMUNICACION

A continuacion se muestra el impacto que tuvo Sotavento en distintos medios de
comunicacion durante el primer cuatrimestre de 2016, tuvimos 38 impactos de prensa,
resultando una media de 9,5 impactos mensuales.

MEDIO TIPO ALCANCE N° DE IMPACTOS

~ EPogreso | Web | Globa | 2
 ValenciaNews | Web | Global | 1
 RYAN'SSHEDPIANs | Web | Global | 1
 ENEmergyNews | Web | Glbal | 3

Energfas Renovables  Web | Global 2

™ v | Adonémicc | 4
 EHprogeso | Ecia | ol | 2
_ FaodeVigp | Escita | local | 1

1
TOTAL 38
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DATOS CUANTITATIVOS DE LA PAGINA WEB

La web corporativa www.sotaventogalicia.com ha recibido durante el primer cuatrimestre
del 2016 las siguientes visitas y trafico de datos:

2016 | visitantes | N°Visitas | Paginas | Solicitudes

| |

| 4375 59256 |
| Febrero 4.561 9.446 | 70.808 520.310 7,75 GB |
I_

|

| 5039 69716 |
Abril 5.029 8.387 | 69.860 498.254 8,380 GB |
|

| 19.004 269.640 32,09GB |
| Mismo periodo 2015 13.282 22.067 | 192.529 1.676.761 24,67 GB |

REPORTAJES DE RADIO Y TELEVISION

En este trimestre fueron varios los reportajes radiofdnicos y televisivos emitidos en diversas

emisoras o canales de television.
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RESUMEN DE ARTICULOS

Adjuntamos una muestra resumida de los articulos sobre Sotavento aparecidos en la prensa
escrita. Dado el volumen de ellos, hemos realizado una seleccion de algunos de mayor

interés.
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La primera Feira da Enerxia
abre sus puertas en Silleda

» El evento, pionero
dentro del sector en

el noroeste espanol,
exhibe hasta el sabado
mas de 200 firmas de
16 paises diferentes

AGN

SANTIAGO. La I Feira da Enerxia
de Galicia arranca hoy en el re-
cinto ferial Abanca de Silleda con
la presencia de 239 firmas de 16
paises, representadas en 92 ex-
positores directos entre los que se
incluyen muchas de las empresas
y entidades mas importantes del
sector energético. La que es por
ahora la primera cita de estas ca-
racteristicas del noroeste penin-
sular estd abierta a profesionales
y particulares interesados en cual-
quier tipo de energia, que la po-
drdn visitar hasta el sdbado para
conocer los itimos avances en ilu-
minacién, movilidad y vehiculos,
electrénica, servicios, eficiencia,
materiales, climatizacién, siste-
mas de calefaccién, etc. :

La feria hablara de renovables. e

Y ademas de la extensa drea de
exposicion, la organizacion com-
plementa la Feira da Enerxia con
un completo programa de activi-
dades que tendra uno de sus platos
fuertes en las jornadas técnicas.
Asi, estn previstas 74 conferen-
cias agrupadas en 26 jorandas
organizadas por una decena de
entidades, que abarcan desde or-
ganismos pablicos comoel Inegaa
colegios oficiales, clisters del am-
bito energético o, directamente,
empresas punteras del sector.

En estas jornadas abordardn las
tltimas preocupaciones y noveda-
des en materia energética, tanto
en normativa como en ayudas o
tecnologfa. En resumen, una au-
téntica radiografia del sector para
la que se habilitardn siete salas di-
sintas, patrocinadas por Red Eléc-
trica Espafiola, Repsol, Abanca y
la Xunta de Calicia.

Y ademds de las conferencias y
los expositores, el evento se com-
pleta con talleres divulgativos de
Sotavento Galicia e Inega; talle-
res para escolares de la fundacién
Repsol; y con un circuito de vehi-
culos eléctricos e hibridos que con-
tard con diez automéviles de las
marcas Renault, Toyota, Nissan
y ConsultoriaL.A.,

Tampoco faltardn, ya mas
orientadas a profesionales, re-
uniones sectoriales, como el en-
cuentro de los tres cliisters energé-
ticos gallegos (Agaen, Acluxegay
Cluergal) y sus respectivas asam-
bleas y también presentaciones.

La feria la inauguran hoy a las
13.00 horas el vicepresidente de
laXunta, Alfonso Rueda, y el con-
selleiro de Economia, Emprego e
Industria, Francisco Conde.
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El parque experimental Sotavento
cierra el ano con casi 9.000 visitas

» El proyectode
energias renovables
xermadés sumo
dos nuevos premios
durante el 2015

RUBEN DE ROSENDE

VILALBA. El parque eblico experi-
mental Sotavento, ubicado en la
Whmadﬂdemmin.
despidié el pasado afio 2015 con
un total de 8,917 visitantes en
267 visitas concertadas, La cifra,
i superiora la registra-

parque.
El ejercicio que acaba de termi-
nar también ha supuesto la pues-

profesores ou con enlaces na nosa
web puideron realizar unha visita

Aumenta la edad de
los colectivos

Sotavento ha experimentado
durante los Gitimos afios un
aumento en la edad media de los
colectivos que acuden al parque
arealizar un recorrido. Durante
&l 2015, el 65% de las visitas es-
tuvieron formadas por grupos de

alumnos de secundaria y técnicos:
«Desde hai dez anos hai cambio

Son los que lleva el parque experi-
mental desde que abrid sus puer-
tasen el afio 2002. Estas personas
se han repartidoen 25.718 visitas.

Procedencia

La provincia de A Corufia engloba
s de la mitad de las visitas
concertadas a Sotavento durante
2015, En concreto, han asistido
al parque 156 grupos, un 58% del
total. Le siguen Lugo, con 56y
Pontevedra, con 28.

Proyeccién internacional
Hasta Sotavento han llegado visi-
tas de paises como Arabia Saudi,
Marruecos 0 Tanez.

desde alf, e xa temos proxectada
outra para o ano 2016. Estamos
en fase de probas pero a idea éa de
darlle saida a Sotavento a través da
rede, asegura Diaz.

PARA EL 2016. La propuesta de

Ahorro

El «<sentido
comuin» destaca
como la principal
medida para
bajar el consumo

El responsable de comunica-
cién de Sotavento, Manuel
Diaz, asegura que la principal
arma para ahorrar energia es
«o0 sentido comin», Segin
Diaz, la mayor parte de la po-
blacién «ten claro» cuiles son
las medidas a tomar para que
la factura no se dispare, aun-
que a la hora de la verdad no
seejecuten.

0 cuarto motivo de consu-
mo en Espafia a nivel domés-
tico é o consumo fantasma.
E mdis importante apagar
correctamente os aparel

el

Sotavento para el afio que acaba

estar onde lle importa 4 xente, e
tamén no que importa desde o
punto de vista ou eco-
némico. Unha nova facturacién
vai ter moito impacto, tanto nas
pumcmmrq:m}iﬁ-cn-

cemento e moita confusién. Como
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dos», Diaz.

Para el responsable de co-
municacién, el futuro de la e6-
lica es «ineludible»: «O

cidos os seus impactos. A hu-
das renovables», concluye.
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