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INTRODUCCION

Presentamos a continuacion el informe de actividades del Plan Educativo - Divulgativo
correspondiente al segundo cuatrimestre del 2018. Como viene siendo habitual incluimos
los resultados alcanzados en el periodo, junto al estudio acumulativo desde el inicio de
actividades.

Entre los aspectos mas relevantes de este segundo cuatrimestre al margen de las propias
visitas al parque de diferentes colectivos, destacar:

1. Elnuevo récord de participantes, alcanzando 1.200 visitantes en mayo.

2. Récord en las redes sociales, superando en el mes de agosto, las 25.000 personas
una de nuestras publicaciones,.

3. Destacar el aumento de seguidores en las RRSS, con respecto al mismo periodo del
ejercicio 2017, consiguiendo los siguientes datos: 80% mas de seguidores en
Instagram, 10% mds de seguidores en Twitter y 8% mds de seguidores en Facebook.

En las paginas siguientes del informe se detallan de forma pormenorizada estas actuaciones
organizadas en las actividades que lleva a cabo este departamento:

e Divulgacién y Educacion
e Formacion
e Comunicacion, promocién y difusiéon
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1. ANALISIS DE LAS VISITAS RECIBIDAS
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1.1 DATOS SIGNIFICATIVOS

Un total de 2.323 personas visitaron Sotavento en el segundo cuatrimestre de 2018.

Esta cifra se repartié en un total de 76 visitas, perteneciendo todas ellas a grupos con
concierto previo, lo que indica una media de 30 personas por visita.

La media diaria ha sido de 26 personas, no incluyendo para su cdlculo fines de semana y
festivos.

Durante el segundo cuatrimestre del 2018 se gestionaron una media de 19 visitas
concertadas por mes y la duracién media de las mismas se situa este cuatrimestre en 4
horas.

26 personas diarias de media
este cuatrimestre

2.323 visitantes este

cuatrimestre

Desde el inicio de las actividades en el afio 2002 hemos recibido la visita de un total de

265.038 personas, sumando un total de 26.447 visitas acumuladas.

195.587 personas realizaron su visita con concierto previo (74%), mientras 69.451 se
acercaron a las instalaciones de forma esporadica (26%).

La media mensual de visitantes es de 1.325 personas y 132 visitas.

265.038 visitantes totales
acumulados

26.447 visitas totales
acumuladas
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1.2 CUADRO RESUMEN DE VISITAS Y VISITANTES DEL SEGUNDO
CUATRIMESTRE

JUNIO JULIO AGOSTO TOTAL
ALUMNOS
PROFESORES 23 42 0 0 65
ALUMNOS
PROFESORES 27 10 37
UNIVERSIDADES/TECNICAS/FP n--nﬂ
ALUMNOS
PROFESORES 15 6 0 0 21
ASISTENTES
ASISTENTES
ASISTENTES
TOTAL VISITANTES 1.158 848 247 70 2.323
TOTAL N° VISITAS CONCERTADAS 26 24 15 11 76

Observando la tabla, comprobamos que el mayor nimero de visitas durante este segundo
cuatrimestre de 2018 se corresponde con grupos de asociaciones y de caracter técnico, los
que supusieron durante este periodo el 52% de las visitas concertadas.

El 52% de las visitas durante este

cuatrimestre se corresponde con

grupos de caracter técnico y
asociaciones
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1.3 CUADRO HISTORICO DE VISITANTES RECIBIDOS DURANTE EL
SEGUNDO CUATRIMESTRE

| Afio | Mayo | Junio | Julio | Agosto | 2°cuatrimestre |

2003 1.544 1.096 1.092 4.498

2005 1.837 1.711 1.167 5.590

2007 1.830 1.904 1.026 1.201 5.961

2009 2.181 2.076 1.849 1.020 7.126

2011 2.245 1.940 1.677 6.785

2013 1.596 1.754 4.868

2015(*) 2.247

2017(%*) 1.179 2.675

(*) En 2014, 2015, 2016, 2017 y 2018 no tuvimos visitantes esporadicos, de ahi la diferencia con respecto a afios anteriores.

1.4 NUMERO DE VISITANTES RECIBIDOS EN LOS SEGUNDOS
CUATRIMESTRES

.12
.72546.785

.236,5.9616-130 /\5.892
4.868

112 59
.498
3.818
T 2.1422. 247;? ?3

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
VISITANTES TOTALES: 80.347

(*) En 2014, 2015, 2016, 2017 y 2018 no tuvimos visitantes esporadicos, de ahi la diferencia con respecto a afios anteriores.

- momeSepndoCumimesezss ]
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1.5 COMPARATIVA DEL NUMERO DE VISITAS MENSUALES EN LOS
SEGUNDOS CUATRIMESTRES

—-m-mm

2002 116

2004

2006

2008

2010

2012

2014(*)

2016(*)

2018(*)

TOTAL 2.231 2.212 m-&z-

(*)En 2014, 2015, 2016, 2017 y 2018 no se recibieron visitas esporadicas, de ahi la diferencia con respecto a afios
anteriores.

De los datos recogidos en el cuadro anterior, se deduce que los meses de agosto y julio son,
por este orden, los periodos con mayor numero de afluencia de visitas en los segundos
cuatrimestres del afio.
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1.6 NUMERO DE VISITAS RECIBIDAS DURANTE LOS SEGUNDOS
CUATRIMESTRES

1.006

912

797

660 g5y

595
552

327

100
73 88 85 7g

o >
Q \
P

9
Q
(19

S N N O 2 N o o Q Q\q’
(1/

H O & O
" O O O O
TS S S S

(*) En 2014, 2015, 2016, 2017 y 2018 no tuvimos visitantes esporadicos, de ahi la diferencia con respecto a afios anteriores.

1.9 VISITAS MENSUALES RECIBIDAS DURANTE EL SEGUNDO

CUATRIMESTRE 2018
26
24

Mayo Junio Julio Agosto

NUMERO DE VISITAS TOTALES: 76
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1.10 VISITANTES

|| Mayo | Junio | Julio | Agosto | Total2° cuatrimestre

2003 1.258 3.046

2005 1.422 1.211 3.590

2007 1.320 1.379 3.495

2009 1.661 1.559 1.335 4.933

2011 1.722 1.419 1.002 4.503

2013 1.281 1.449 3.570

2015(*) 2.247

2017(*) 1.179 2.675

(*)En 2014, 2015, 2016, 2017 y 2018 no se recibieron visitas esporadicas, de ahi la diferencia con respecto a afios anteriores.
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1.11 VISITAS

|| Mayo | Junio | ulio | Agosto | Total2° cuatrimestre

2003

2005

2007

2009

2011

2013

2015(*)

2017(*)

(*)En 2014, 2015, 2016, 2017 y 2018 no se recibieron visitas esporadicas, de ahi la diferencia con respecto a afios anteriores.

1.12 ANALISIS DE LOS COLECTIVOS QUE HAN VISITADO SOTAVENTO
MEDIANTE CONCIERTO PREVIO

_ Participantes 2° cuatrimestre 2018

e Educacion Formal: Educacion Infantil, Primaria, Secundaria, Bachiller, Formacidon Profesional, Visitas

Técnicas y Universidades.
e Educacién No Formal: Asociaciones, Campamentos de Verano y Visitas Institucionales.
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Asociaciones e

Primaria 16

14

Secuncaria

Campamentos

institucional

Univ./Técnicas/FP

COLECTIVO ° DE VISITAS PORCENTAIJE

Secundaria 18%

Primaria 16 21%

Institucional 1 1%

TOTAL 100%

1.13 REFERENCIA PREVIA DE LAS ACTIVIDADES DE SOTAVENTO ANTES
DE LA RESERVA

Comentarios otros visitantes 29

Pagina web

Visita Anterior 42
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1.14 DURACION MEDIA DE LAS VISITAS

= 3 horas 4 horas

DURACION MEDIA: 4 HORAS

1.15 PROCEDENCIA DE LAS VISITAS

PROCEDENCIA N° DE VISITAS PORCENTAIJE
\Galigia | | ]
37 49%(*)
20 26%(*)
2 3%(*)
8 10%(*)
Restofspafid | [
Internacional 1%

(*)Los porcentajes de las cuatro provincias gallegas suman un total de 88%, tanto por ciento correspondiente a las visitas
procedentes de Galicia.
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1.16 VALORACIONES DE LOS DISTINTOS COLECTIVOS

Como valoraria numéricamente a Sotavento en xeral?

303 respuesias

41 (13,4 %)

A organizacién das actividades en Sotavento

303 respuestas

266 (87,2 %)

38 (12,5 %)
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0 sistema empregado para a xestion da visita ds instalaciéns

UL respuestas

220 (72,3 %)

16 (5.3 %) 61 (20,2 %)
1(0,3 %)

1

Como valoria a actuacion en xeral dos educadores/as?

303 respuestas

aUd
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Como valoria os cofiecementos e explicacions dos educadores/as?

303 respuestas

279 (91,5 %)

Reforzaronse alguns obxectivos que persegue nas slas clases?

303 respuestas

@ 5i

@ Hon

@ Utiizaranse como contidos dentro
dun proxecto
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Visita 4 base do aeroxerador

277 respuestas

152 (54,9 %)

97 (35 %)

26 (9,4 %)

Vivenda bioclimatica

283 respusstas

264 (92,6 %)
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Xogos avaliativos (rosco, trivial...)

117 respuestas

&7 (74,4 %)

65,1 %) 21 (17,9 %)

Obradoiros

a4 respuesias

49 (58,3 %)

25 (29,8 %)

3 (3,6 %)

6 (7,1 %)

3
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Exposicion sobre renovables

214 respuesias

141 (659 %)

58 (27,1 %)

14 (6,5 %)

Repetiria a visita?

2U3 respuesias
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2.1 XUVENCIENCIA 2018

En este cuatrimestre recibimos el Campamento Cientifico de la Universidad de Santiago de
Compostela.

Los objetivos que perseguian al visitar Sotavento son:
e Que conozcan la Ciencia y la Tecnologia haciéndolas.

o Fomentar el interés por las titulaciones cientificas, técnicas y sociales.

|

=4
==

=

|

|

)

o
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2.2 DIA MUNDIAL DO MEDIO AMBIENTE 2018

Este cuatrimestre (5 de junio) celebramos el dia Mundial del Medio Ambiente.

Los participantes de ese dia participanron en actividades enfocadas al cuidado vy
conservacion de la Naturaleza, haciendo especial hicapié en aspectos relacionados con el
ahorro y la eficiencia en el uso de los recursos energéticos.

\ DiR MUNDIAL
\ DEL MEDIO
AMBIENTE

SOTAVERTO_ 5 de Xufio
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2.3 DIA MUNDIAL DEL VIENTO 2018

El Dia Mundial del Viento, celebrado cada afio el 15 de junio, es una accién coordinada
entre la Asociacion Europea de Energia Edlica (EWEA), el Consejo Mundial de Energia Edlica
y las asociaciones nacionales para introducir al publico en el tema de la energia edlica,
poniendo de manifiesto el poder y las posibilidades del viento con el objetivo de
descarbonizar nuestras energias y aumentar el empleo y crecimiento de este sector.

Se trata de un evento a nivel mundial en el que segun datos de la EWEA, este afio han
participado un total de 29 paises repartidos por el mundo con diversas actividades
relacionadas con el viento.

Para conmemorar dicho evento, Sotavento centrd a lo largo del dia sus actividades
divulgativas principalmente en la energia edlica, acercando a los mas de medio centenar de
participantes recibidos, los diferentes proyectos que se estan llevando a cabo en sus
instalaciones para lograr un mejor aprovechamiento del viento como recurso energético.

WIND DAY

15 JUNE
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2.4 CAMPANA PUBLICITARIA GRUPO INDITEX

La Compafiia INDITEX, ha realizado una campana publicitaria, de su linea sostenible
denominada “Join Life” en nuestras instalaciones. El catalogo se presentara version on line

en la web de la empresa.
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2.5 JORNADA EDUCATIVA EXPERIMENTAL SOBRE ENERGIA Y
EFICIENCIA PARA LOS MAS PEQUENOS

Conscientes de la importancia de una educacién ambiental dirigida a todos los colectivos y
edades, Sotavento consolida su propuesta educativa dirigida a los ciclos de educacion
infantil.

A través de un amplio programa de actividades practicas y experiencias adaptadas a estos
nifios y nifas de entre 3 y 6 afos, descubrimos la importancia de la energia, los problemas
ambientales derivados y el enorme valor de nuestros habitos de ahorro y eficiencia.

Son casi inexistentes los proyectos educativos que inciden en aspectos de educacion
energética a estas edades tempranas. La falta de medios y su dificultad son los argumentos
esgrimidos para pasar por alto unos de los temas de mayor importancia para el ser humano
del S. XXI: La energia.

Sin embargo, consideramos que estas edades son las iddneas para establecer preconceptos
y fomentar valores que determinaran las futuras conductas adultas.

Desde hace afos, son muchos los centros de infantil que se han interesado por este
proyecto educativo. Uno de los mas habituales es la escuela infantil de Vilalba. Esta vez, sus
alumnos y alumnas de entre 3 y 6 afios pudieron disfrutar de diferentes actividades
practicas como transformar la energia del sol en energia eléctrica a través de una placa solar
fotovoltaica, experimentar con una turbina hidrdulica, aerogenerador, etc. Incluso,
mediante la utilizacién de construcciones, jerarquizaron el balance energético de nuestro
pais priorizando las fuentes renovables. Aunque pueda parecer complicado, sus respuestas

ante problemas complejos son muchas veces mds sensatas que la de muchos adultos.
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3. PREMIOS, EXPOSICIONES, MATERIAL AUDIOVISUAL Y

OTROS
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3.1 COMUNICACION

La comunicacién forma una parte muy importante de nuestro trabajo, por lo que es un
aspecto del que nos venimos ocupando desde el inicio de nuestra actividad y al que
prestamos especial atenciéon constantemente. Nuestra labor en este campo implica la
relacion directa con la prensa y realizacidon de comunicados, la actualizacién de contenidos
de nuestra pagina web, la continua actualizacién de informacién en las redes sociales
(facebook, twitter, google+, instagram), etc.

Nuestro trabajo se ve recompensado en este aspecto con el creciente nimero de personas
gue nos siguen a través de las redes sociales y los comentarios positivos que nos dejan a
través de ellas.

A continuacién resumimos brevemente nuestra trayectoria a través de las redes sociales:

En este cuatrimestre, logramos subir en un 80% el numero de seguidores de esta red social

con respecto al mismo periodo del ejercicio 2017, implicando esto una mayor labor de
Comunity Manager, la cual tiene su fruto notando un aumento en el numero de seguidores.

157 107 6

publicaci... seguidores seguidos

Editar perfil

FSotavento
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Durante este segundo cuatrimestre, conseguimos alcanzar en Facebook los 1.934 seguidores
y 2.008 Me Gusta, cifra que sigue aumentando dia tras dia. La nota media de la pagina,
valorada por mas de medio centenar de seguidores, es de 4,7 de un maximo de 5.

Total de seguidores de la pagina hasta hoy: 1934

Total de seguidores de |3 pagina PUNTO DE REFERENCIA
Se compara tu
rendimiento medio a lo
largo del tiempo.
Total de sequidores de la

pagina

Total de Me gusta de la pagina hasta hoy: 2008

Total de Me gusta de la pagina PUNTO DE REFERENCIA
Se compara tu
rendimiento medio a lo
largo del tiempo.

Total de Me gusta de la

pagina
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También destacar, que en este cuatrimestre conseguimos un record de una de nuestras

publicaciones, alcanzando las 25.900 personas, cuando la media de alcance ronda las 1.300
personas alcanzadas.

5 de agosto - 1 de septiembre  Ultimos 28 dias

Alcance de la Interacciones Nuevos Me
publicacién con la gusta de la
publicacién pagina

24,6 mil | 3702 31

- 13,2 mil 1,3 mil a6

Publicaciones (@ VER MAS

Tus publicaciones han llegado a 24,6 mil personas en
los ultimos 28 dias.

PUBLICACIONES CON MAS INTERACCIONES

Ola de calor. Alcance 25,9 mil

4 de agosto Interacciones 3,5 mil

https://www Alcance 1,9 mil
.elconfidencial.co...
2 de agosto

Interacciones 215

https:// Alcance 1,3 mil
ecoinventos.com...

27 de julio Interacciones 116
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En la red social Twitter seguimos manteniendo mas de 487 seguidores, los cuales siguen
retwitteando con bastante frecuencia nuestros comentarios y hacen numerosas referencias
a nuestro trabajo. Ademads, nuestros mas de 2.889 twits han sido retwitteados en multitud

de ocasiones.

Sguends  Sogidores ; -
720 487 Editar perfil

Tweets  Tweets y respuestas  Multimedia A quién seguir . Actusies:  Ver todos
Sotavento Y s iy ;
@FSatavento Sotavento @Fsotaventc - 16 ‘, . Conectando Pacientes @'c
Parque Eclico Experimental con objetivos F 3k (e )
5 B Promocionado

B, ENERMANAGERS /i NER

3.2 OTROS TRABAIJOS

Como siempre, seguimos realizando otros trabajos que, aunque directamente no resultan
visibles, son imprescindibles para el correcto funcionamiento del departamento. Algunos
ejemplos de este tipo de trabajos son: mantenimiento de instalaciones y equipos, limpieza,
transportes, elaboracion de material, pequefias reparaciones, aprovisionamiento de
material, organizacion de espacios, reparto de informacidn, etc.
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1.1 FORMACION EXTERNA

Durante este cuatrimestre, el 59% de las visitas concertadas fueron grupos de caracter
técnico y universidades y/o asociaciones, los cuales valoran las instalaciones del Parque
como Unicas de cara a su formacién.

Para cada una de estas visitas y dependiendo del nivel de formacion de los visitantes, se lleva
a cabo una programacién especifica acorde con las necesidades de cada grupo. En la mayoria
de los casos los educadores de Sotavento son los encargados de la actividad formativa, sin la
colaboracién de los profesores responsables de los grupos.

En este apartado, podemos destacar, entre otras muchas, la participacién de las siguientes
entidades durante el segundo cuatrimestre de 2018:

e |V Ciclo de la Universidad de Santiago (USC)
e Ayuntamiento de O Porrifio

e Ayuntamiento de Laracha

e Campus de Veran Xuvenciencia (USC)

e Ayuntamiento de Moeche
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1.1 ACTIVIDADES DE PROMOCION Y DIFUSION

Otra parte importante de nuestro trabajo es la promocidn y difusién de nuestras actividades
con el objetivo de ayudar al sector a vencer barreras y eliminar prejuicios sobre las energias
renovables en general y la edlica en particular. Por este motivo, ademds de incidir en los
colectivos con capacidad de decisidn (asociaciones de vecinos, corporaciones municipales,
etc.) también lo hemos hecho en aquellos colectivos con mayor disposicion al rechazo de la
energia eodlica (asociaciones ecologistas o medioambientales, profesorado, partidos
politicos, medios de comunicacion, etc.).

Nuestro esfuerzo por mostrar este tema de manera objetiva y con informacién rigurosa y de
calidad se ve traducido en la ausencia de criticas por parte de estos sectores que ademas, en
muchos casos, reconocen que tenian una opinidn errénea sobre el aprovechamiento de la
energia del viento. En ese sentido, entendemos importante el trabajo dirigido a romper
barreras y prejuicios de la energia edlica, resolviendo las dudas mads habituales en todos los
ambitos relacionados con los parques edlicos: proceso de construccién, afectacion
ambiental, funcionamiento, permisos, rendimientos, pros, contras, etc. Esta visidon objetiva y
multidisciplinar ha tenido y tiene como resultado que nuestros visitantes vayan con una idea
mas realista y ajustada de las ventajas e inconvenientes de este tipo de energia.

En este cuatrimestre se han llevado a cabo 40 visitas de este tipo.
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1.2 ACTIVIDADES DE COMUNICACION

En la siguiente tabla mostramos el nimero de impactos, tipo y alcance que tuvo Sotavento
en distintos medios de comunicacién durante el segundo cuatrimestres de 2018, resultando
en este periodo una media de 3 impactos mensuales.

\"13p][e] TIPO ALCANCE N° DE IMPACTOS
Terra cha.xa Global
| usc .~ Web  Global 1
ICOIlIG Web Global 1
Afundacion Web Global 1
Europapress Web Global 1
TVG TV Autondémico 1

El progreso

En este cuatrimestre salimos en programas de televisién y de radio, que detallamos a

continuacion:

e Programa Galicia On.
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A continuacion adjuntamos, resumidamente, algunos de los articulos sobre Sotavento

aparecidos en la prensa escrita durante este segundo cuatrimestre de 2017. Dado el enorme
volumen de ellos, hemos realizado una seleccién de algunos de mayor interés.

Sotavento acerca las energias renovables a los mas pequeiios en Vilalba

Personal de la Fundacién Sotavento se trasladé ayer
ala Escola de Educacién Infantil (EEI) de Vilalba para
acercar las energias renovables a los mds pequefios.
«E unha visita que levamos realizando uns anos e
sempre é moi sorprendente», explica Manuel Diaz.

Para hacer mas visual los distintos sistemas de trans-
formacién energética llevaron varias maquetas de
una méquina de vapor, placas solares, pequefios e6li-
cos yunha hidraulica. La actividad continuard en Jos
préximos dias compartiendo un chocolate solar. &

Enerxia para os nenos da escola infantil

Esta vez, os seus alumnos e
alumnas de entre 3 e 5 anos
puideron gozar de diferentes
actividades practicas como
transformar a enerxia do sol
en enerxia eléctrica a través
dunha placa fotovoltaica, ex-
perimentar cunha turbina hi-
draulica, de vento, etc. choco-
late cunha cocifia solar.

Conscientes da importancia
dunha educacién ambiental
dirixida a todos os colectivos e
idades, Sotavento consolida a
sUa proposta educativa dirixi-
da aos ciclos de educacién in-

fantil.

A través dun amplo progra-
ma de actividades practicas e
experiencias adaptadas a es-
tes nencs e nenas de entre 3 e
& anos, descubrimos a impor-
tancia da enerxia, os proble-
mas ambientais derivados e o
enorme valor dos nosos habi-
tos de a‘orro e eficiencia.

Desde hai anos, son moitos
os centros de infantil que se in-
teresaron por este proxecto
educativo. Un dos mais habi-
tuais & a escola infantil de Vi-
lalba.




Unha das ultimas visitas ao parque eélico rexistradas en abril

Sotavento recibiu a visita de
1.500 persoas no mes de abril

Un millar e medio de persoas achegéron-
se durante o mes de abril 4s instalacidns
do Parque Edlico Experimental Sotaven-
to, situado na Serra da Loba, entre os
concellos de Xermade e Monfero.

Entre as visitas destaca a participacion
de grupos internacionais procedentes
de distintos paises como Italia, Ruma-
nia, Turquia, Macedonia Reino Unido e
Francia.

Por outra banda, Sotavento segue a ser
un referente no eido educativo para
distintas carreiras universitarias. Neste
periodo destaca a participacion de mais
dun centenar de alumnos e alumnas de
Educacién Social e Pedagoxia.

No apartado de colaboracions, Sotaven-
to acolleu nas suas instalaciéns a cele-
bracién dunha xornada coorganizada
polo Centro de Investigaciéns Agrarias
de Mabegondo, a Sociedade Galega de
Pastos e Forraxes e o Instituto Galego da
Calidade Alimentaria.

Os colectivos técnicos xa son habituais
entre os visitantes a Sotavento, que du-
rante o ano 2017 superaron o 30% das
visitas e dende o comezo do Plan Educa-
tivo-Divulgativo e o mes de abril.

Para visitar as instalacions do Parque E6-
lico Experimental Sotavento é necesario
coneertar previamente a cita a través do
teléfono 981 563 777.

Parqus Edlicn Exparimantal

SOTAVENTO.
~



